XXVI jj I A 100 ANOS DE LA REFORMA UNIVERSITARIA

JORNADAS DE JOVENES SABER TE HACE LIBRI
INVESTIGADORES AUGM

Universidad Nacional de Cuyo | Mendoza | Argentina 17, 18 y 19 de octubre de 2018

4. Desenvolvimento regional

Recepcéo e agricultura: uma analise sobre o consumo de informagdes rurais por
produtores familiares do Médio Alto Uruguai, no Sul brasileiro

Sant'/Anna, Isadora; isadoraferrao0@gmail.com; Oliveira, Erica;

érica.baggio@hotmail.com ; Foletto, Rafael; rafoletto@gmail.com

Faculdade de Jornalismo
Universidade Federal de Santa Maria, campus Frederico Westphalen

Resumo: primeiramente, cabe salientar a complexidade do processo e construcdes de
pesquisas das ciéncias sociais e humanas, em nosso caso especificamente sobre
comunicacao pela vastiddo de problematicas ainda a serem estudadas e relativizadas
de modo que contribua para a sociedade em que estamos inseridos. Assim, em nossa
atual pesquisa, por meio de trajetos metodolégicos no campo dos estudos de
recepcéo e da teoria das mediagbes, buscamos organizar os dados recolhidos desde
2017 até o presente momento sobre o grau e a forma de acesso a informacgdes rurais
pelos agricultores do noroeste do estado do Rio Grande do Sul. A analise é fruto do
projeto de pesquisa — Recepcdo e agricultura: analise quantitativa e qualitativa do
acesso a informacbes e consumo midiatico por produtores rurais no Médio Alto
Uruguai, da Universidade Federal de Santa Maria — Campus Frederico Westphalen,

financiado pelo Fundo Interno de Apoio a Pesquisa (FIPE JR.), da UFSM.
Palavras- chave: comunicacdao rural, agricultores, mediac¢bes, recepcao.

INTRODUCAO

Nossa andlise, conduzida pela vontade de interpretarmos as percepc¢des dos
individuos em suas relagbes com as constru¢fes de conteudo midiatico, prossegue
tendo como maior objetivo compreender, por meio dos estudos em recepcao de linha
latino-americana de comunicacgéo e da teoria das mediagdes, de que maneira ocorre o
consumo dos meios de comunicagdo pelos agricultores familiares e habitantes do
meio rural. Nosso foco foi realizar uma pesquisa com estes sujeitos, nos limitando a
explorar a regido do Médio Alto Uruguai, a qual abrange cerca de 23 municipios.

Este trabalho é um compilado de estudos e levantamentos organizados
anteriormente com outros focos. A primeira coleta tem relacdo sobre um mapeamento

geral do consumo midiético, no qual os questionarios foram aplicados na feira do
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produtor rural de Frederico Westphalen no segundo semestre de 2017. Ja no ano de
2018, as perguntas foram direcionadas para a feira do produtor e na Expofred, feira
gue movimenta o agronegécio e a industrias da regido, com foco no consumo de
informagdes rurais na internet.

Ainda no primeiro semestre de 2018, aplicamos questionarios sobre o consumo
de informacdes rurais por meio do objeto midiatico radio. As entrevistas se deram nas
linhas Cadona, Milani e Volta Grande, dos municipios de Frederico Westphalen e
Taquarucu do Sul. O ultimo levantamento ocorreu no evento Seminario Regional de
Agroindustrias”, organizado para agricultores familiares pela Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural (Emater), realizado na cidade de Pinhal- RS, para
novamente fazermos um mapeamento geral do consumo midiatico.

Ao longo do processo de desenvolvimento das perguntas dos questionarios,
mantivemos uma ligacdo com nosso corpus. Essa aproximacdo é extremamente
importante por considerarmos que para problematizarmos os contextos de cada um
dos entrevistados, teriamos que ir a campo e fazer em partes a pesquisa exploratoria.

Bonin (2008, p. 125) coloca que “as ag¢des de pesquisa exploratdria implicam
investir em planejamento, construcdo realizagcdo de sucessivas aproximacdes ao
concreto empirico, a partir de varias angulacées possiveis — angulacdes que
interessam ao problema”. Foi dessa forma que conseguimos organizar os proximos
passos entender de que forma as mensagem de sentido se relacionam com o

cotidiano dos agricultores.

OBJETIVOS

O principal objetivo que direciona e foca a nossa pesquisa € ampliar a forma de
pensar o processo comunicativo como modo de mediar agdes que impliquem no
desenvolvimento das atividades diarias dos sujeitos. Também é compreender como 0s
sujeitos socioculturais sdo decisivos quando se trata de audiéncia, em nosso corpus
especifico, os agricultores familiares do Médio Alto Uruguai. Buscamos ter
conhecimento como os individuos do nosso estudo buscam e adquirem informacdes
direcionadas a sua rotina produtiva, o que determina em grande parte sua forma de

acesso a cultura, ou seja, tratamos aqui de comunicagao rural.

MULTIPLAS MEDIACOES DA COMUNICACAO RURAL
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Ao escolher o nosso corpus de pesquisa e definirmos que nosso objeto de
pesquisa seria andlises de consumo midiatico por meio dos produtores rurais do
noroeste do nosso Estado do Rio Grande do Sul, nos inclinando para informagdes nos
noticiarios radiofonicos, digitais, televisivos e impressos sobre o rural e seus contextos
abrangentes. Dessa forma, para compreender o consumo sobre essa problematica,
nos propomos a explorar como a teoria das mediacOes interfere e compdem de
maneira intrinseca os estudos de recepcéo latino-americanos por retratarem de forma
fiel a realidade do pequeno agricultor do sul brasileiro.

Falar em teoria das mediacdes é sem dulvida pensar nos teoricos que
estruturaram essa visdo sobre o campo comunicacional, organizando uma relacdo
com a pesquisa exploratéria que realizamos. Desse modo, se fez necessario também
realizar uma pesquisa tedrica sobre o assunto. Para Bonin (2008, p. 124) “o que esta
em jogo, pensando especificamente a questdo tedrica, € a capacidade das
formulacdes e dos conceitos darem conta da nova realidade [...].” Ler e problematizar
autores tedricos é também, uma maneira de agregar conhecimento para estabelecer
relacdo com os resultados e propor uma reflexdo mais abrangente dos problemas
investigados.

Assim, Martin-Barbero (2009, p. 151) sentiu a necessidade de desenvolver
uma reflexdo sobre “a forga social, cultural e politica da vida cotidiana, da
comunicacao entre vizinhos, entre amigos do mesmo time de futebol e também entre
0s governantes e os governados”. Entender os contextos, a posi¢cdo econdmica,
escolaridade e formas de acesso e producdo de cultura nos ajuda a compreender o
gue media no circulo comunicacional e como as mediacdes interferem no consumo
midiatico.

O mesmo autor na obra “Dos Meios as Mediagdes (1987)” propbem refletir as
mediacdes como ambientes que estdo entre a recepgdo, a mensagem e a produgao.
Logo, conseguimos interpretar que pensar a comunicagao por meio das mediagdes diz
muito sobre entender que entre a producdo das mensagens de sentido e a recepcao
estudada aqui existe um espaco em que a cultura cotidiana, desenvolvida pelo préprio
corpus se concretiza.

Lopes, em seus estudos, também utiliza a teorias de recepgdo dos
pesquisadores da América Latina e, portanto, conversa com a teoria das mediacdes
do espanhol-colombiano Jesus Martin- Barbero considera as mediagdes como

“estrutura incrustada nas praticas sociais e na vida cotidiana das pessoas que, ao
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realizar-se através dessas praticas, traduz-se em mdultiplas mediagdes” (Lopes, 2012,
p. 68). E a partir desses conceitos que conseguimos pensar nas relacdes que 0s
agricultores entrevistados conseguem estabelcer com a representacdo dos sujeitos ou
0 modo de producdo que séo o foco das informagdes rurais que sdo obtidas por eles.

Jakcs et al (2012) propdem a reflexdo para os pesquisadores sobre o fato de
gue “as mediacdes ocupam o centro dos processos de midiatizagdo em condi¢Bes de
reflexividade social e envolvem os operadores midiaticos”. Ainda, para os autores, a
preocupacao pertinente diz respeito aos operadores jornalisticos, assim,

As mediacbes levadas a cabo pelos operadores
jornalisticos se ddo com as fontes ouvidas na producéao
noticiosa, com os fruidores potenciais intuidos quando da
produgcdo das narrativas, enfim, com todos os atores
sociais implicados no acontecimento noticiado. (JACKS et
al, 2012, p. 247).4

Nos ultimos anos, o meio rural experimentou mudancas significativas em seu
modo de produzir e também de se comunicar. A busca por informacgfes aplicaveis ao
cotidiano aumentou, ocasionando um maior consumo midiatico por parte dos
habitantes da zona rural. Freire (1984, p.67) afirma que a transferéncia de
informacdes, colocando-se como processo de comunicacdo social, tem importante
papel na producédo das relacdes sociais, por meio da incorporacdo dessas informacoes
ao processo de producdo de bens e servicos. Ndo apenas a informacdo se da de
maneira distinta, mas todo o modo de comunicar, assim segundo Viero e Souza (2008,
p.5) a informacéo privilegia a difusdo unilateral, ja a comunicacdo € um processo de
troca, onde o0s produtores assumem papel de emissores e receptores a0 mesmo
tempo, o que os torna fundamentais na producéo e veiculagdo de noticias do setor
agricola.

Para compreender a comunicacgéo rural é crucial observarmos a necessidade
que o agricultor familiar possui de buscar um auxilio no momento de aperfeigoar a
propria producdo. E através dos meios de comunicacdo e da comunicagéo rural que
estes sujeitos encontram de maneira simplificada as informac¢des decodificadas e
fazem uso das mesmas em prol das suas respectivoas atividades. Vieira e col. (2015,
p.8) declara que

“a informacao torna-se ferramenta util para o desenvolvimento
do agronegécio nacional com énfase ao segmento da
agricultura familiar que encontra barreiras fisicas, geograficas,

digitais e comunicacionais, para decodificar as informacgoes
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disponiveis por meio do processo dialdgico.” (VIEIRA ET AL.
2015, P.8).

Bordenave (1985, apud RUDNICKI, 2015) conceitua a comunicagdo no meio
rural como sendo um conjunto de fluxos comunicacionais existentes entre os sujeitos
habitantes do meio rural e entre eles e os demais setores da sociedade que dependem
da agricultura. Assim, a partir do instante que compreendemos a real importancia da
elaboracédo de uma comunicacgéo voltada aos agricultores, percebemos a dimensao do
alcance de seus desdobramentos e como a agricultura atinge a sociedade

contemporanea.

METODOLOGIA

Nesse processo de formacdo de um banco de informacdes que estamos
organizando acerca dos movimentos de pesquisa ja realizados, continuamos nos
baseando nos estudos de recepgdo para compreender como 0s agricultores do
noroeste do estado gadcho escolhem os meios de comunicacdo de preferéncia e se
articulam com as informacdes rurais que recebem. Além disso, nos interessa também
compreender as mediacdes presentes entre produtores e receptores de mensagens
para entéo relativizar a audiéncia.

Ao longo da coleta de respostas dos entrevistados, utilizamos uma metodologia
gue nos permitisse interpretar os resultados de forma ampla. Em nosso estudo,
utilizamos uma abordagem quali-quantitativa como metodologia que nos conduz. No
entanto, antes mesmo de nos focarmos a compreender o0 modo como orientou-se a
analise, precisamos revelar a existéncia de uma pesquisa exploratéria realizada antes
mesmo de iniciarmos a elaboracdo de questionarios.

Lopes (2012, p. 82) ja compreendia que “ao pretender construir uma teoria
compreensiva de recepcao, esta passa a realizar-se com pesquisa quali-quantitativa
da audiéncia [...]". A parte guantitativa da pesquisa se da na etapa na qual coletamos
dados, aplicamos questionarios junto aos agricultores, aplicagdo esta que nos
apresenta as variaveis do estudo e nos permite visualizar as caracteristicas dos
individuos. Contudo, somente estes resultados ndo nos foram suficientes para
compreendermos 0 consumo midiatico por partes dos produtores rurais, entdo nos
deslocamos para a por¢do qualitativa da pesquisa, na qual analisamos através de

teorias e autores os resultados obtidos.
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Percebemos que as abordagens utilizadas durante a pesquisa sdo divergentes,
porém em nenhum momento se anulam, apenas se complementam. Minayo e
Sanches (1993, p.247) argumentam que
“A primeira tem como campo de praticas e objetivos trazer a luz
dados, indicadores e tendéncias observaveis. A segunda
adequa-se a aprofundar a complexidade de fenémenos, fatos e
processos particulares e especificos de grupos mais ou menos
delimitados em extensdo e capazes de serem abrangidos
intensamente.” (MINAYO, SANCHES, 1993, p.247)

Sob a perspectiva da recepcdo, optamos trabalhar com a diversidade de
culturas locais e regionais que fazem parte das multiplas identidades dos sujeitos com
guem pudemos ter o contato e aplicar as pesquisas. Entendemos assim a recepc¢ao
como “‘um processo complexo, onde o sentido se constréi na inter-relacdo entre
produtos midiaticos e receptores socioculturalmente situados” (BONIN, 2005, p. 46). E
nesse proceso de tentativa de compreensao dos sujeitos e dos meios de comunicacéo
gue operam as mediac¢des, ambientes configuradores do produzir sentido e consumir
as mensagens.

Ronsini (2010) também vai ao encontro da ideia que as mediacdes tem relacao
direta com os estudos culturais e de recepcdo. Para a autora, “a amplitude da analise
de recepcéo se baseia na articulacdo e tensionamento entre situacdes de realidade e
proposicdes abstratas prévias, na geracdo de proposi¢cdes abstratas, no exame de
questdes comunicacionais relativas ao fendbmeno em sociedade”. (RONSINI, 2010, p.
4).

Apo6s a aplicacdo de diversos questionarios com publicos do meio rural, as
respostas foram processadas e tabuladas no software Excel no ano de 2017. Ja as
coletas de dados de 2018, foram analisadas por meio do software SPHINX Brasil©,
proprio para uso em coleta, tratamento e analise de dados. Estas informacgfes

processadas foram utilizadas no decorrer da por¢éo quantitativa da pesquisa.
RESULTADOS

Dividimos nossa analise por estudos e ainda por categorias de relevancia para
a escolha das tabelas e graficos a seguir. As primeiras conclusbes sao sobre
informacgbes gerais sobre o consumo midiatico de informacdes rurais pelos agricultores
do Médio Alto Uruguai em 2017 e 2018. A segunda parte é uma andlise sobre a busca

de informagfes de mesma tematica na internet e por ultimo o radiojornalismo como
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informante dos produtores rurais, ambas realizadas em 2018, ja que esses foram o0s
meios de comunicacdo mais citados pelos entrevistados nos questionarios, surgindo a
necessidade de aprofundar essa analise. Os resultados que estdo em formas de
gréficos sdo dados brutos, organizados no sotfware Excel, e escolhemos abordar as
perguntas que julgamos mais relevantes para a presente andlise. As tabelas sao
referentes ao cruzamentos de dados por meio do do software SPHINX Brasil©
também direcionados por escolha do projeto de pesquisa.

Mapeamento geral sobre quais midias sédo mais acessadas

Como primeiro ano de desenvolvimento da pesquisa, em 2017, foi realizada
nossa primeira aplicagdo de questionérios ao publico alvo previamente escolhido, os
agricultores. A coleta de dados tinha como objetivo compreender como realizava-se o
consumo midiatico dos agricultores presentes na Feira do Produtor de Frederico
Westphalen, a qual se realiza todos os sabados pela manha no municipio. Ap6s o
processamento e tabulagdo dos resultados, concluimos que o meio de comunicacéo

mais utilizado pelos individuos em 2017 era o radio.
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Gréfico 1: comparacao de uso dos meios de comunicagao por agricultores na feira do produtor.
Fonte: Rafaela Rodrigues.

Neste estudo também foi questionado por meio de qual dispositivo o consumo
midiatico é mais frequente entre os sujeitos entrevistados. Os dispositivos foram

classificados em cinco categorias: computador, celular, radio, televisdo e internet,
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tendo 33% dos individuos respondido que o radio € o principal dispositivo de acesso

as midias.

» Computador Celular mRadic =TV wImpresso

Gréfico 2: Relacao dos dispositivos utilizados para consumo midiatico. Fonte: Rafaela
Rodrigues.

Outro desdobramento de nossa pesquisa foi a aplicacdo de oito questionarios
no “Seminario Regional de Agroindustrias”’, que ocorreu no dia 21 de junho e foi
organizado pela Empresa de Assisténcia Técnica e Extensao Rural (Emater), realizado
na cidade de Pinhal-RS. As questdes elaboradas para os presentes no evento tinham
objetivo de compreender como ocorre 0 consumo midiatico por parte dos pequenos
agricultores residentes da regido do Médio Alto Uruguai, tendo apenas dois
guestionarios sido respondidos por moradores de outras localidades.

Tabela 1: Relagao entre consumo das midias e idade dos entrevistados. Fonte: elaborado
pelas autoras.

Idade/Midia mais consumida Jomal Impresso | Radio | TV | Intemet | TOTAL
15a 19 anos 0 0 0 0 0
20 a 24 anos 0 0 0 1 1
25 a 29 anos 0 1 0 0 1
30 a 34 anos 0 0 0 0 0
35 a 39 anos 0 1 1 1 3
40 a 44 anos 0 0 0 0 0
45249 anos 0 0 0 2 2
30 a 54 anos 0 0 0 0 0
35259 anos 0 0 2 1 3

60 ou mais 1 0 0 1 2
TOTAL 1 2 3 & 12
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Na tabela acima, relacionamos o consumo dos meios de comunicagéo,
elencados em quatro categorias: jornal impresso, radio, tv e internet, com a idade dos
entrevistados, que varia de 20 a 60 ou mais anos. Consideramos que 0s participantes
do evento sdo de uma faixa etaria mais elevada, explicando seu vinculo com a
agroindustria, sendo este um ramo que exige maior tempo para se estabelecer. Sendo
assim, com o cruzamento dos dados, notamos um maior consumo de televisédo por
individuos entre 55 a 59 anos. Ja a internet € mais utilizada pelos entrevistados na
faixa etaria de 45 a 49 anos, 0s quais criaram uma maior interacdo com a tecnologia
através de seus filhos, os quais se enquadram em uma gerac¢ao tecnoldgica.

Nesta segunda tabela, comparamos o consumo de produtos midiaticos de
acordo com as localidades dos sujeitos entrevistados. Consideramos como produtos
midiaticos revistas, sites, jornais, programas de televisdo e redes sociais, sendo a
Unica alternativa um nao produto da midia a opgao “Técnicos”. Percebemos que o site
da Embrapa e a categoria “Outros” foram as alternativas mais escolhidas pelos

participantes.

Tabela 2: Comparacao do consumo de produtos midiaticos de acordo com cada localidade.
Fonte: elaborado pelas autoras.
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Em sintese, nessas duas coletas de dados realizadas em 2017 e 2018,
notamos um aumento na utilizagdo da internet como meio de comunicagéo principal
por parte dos produtores rurais, destacando sites voltados a agroindustria como
principal fonte de informagfes aos individuos. No entanto, contemplamos que o radio
estd enraizado no cotidiano destes sujeitos e continua a aparecer com alta

porcentagem na pesquisa sobre consumo midiatico.

A comunicacéo rural por meio do radiojornalismo no Médio Alto Uruguai

Meditsch (1997) concorda e defende que exista uma certa oralidade especifica

para o radio. Para o autor, a midia sonora teve de passar por uma adaptagéo do texto
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jornalistico impresso até que encontrasse sua propria estrutura e linguagem. E a partir
desses preceitos sobre compreender que o radio tem um modo muito distinto de
aproximacado com 0s ouvintes que nessa analise, aplicamos 16 questionarios nas
linhas Cadona, Milani e Volta Grande para compreender como o radiojornalismo local

atua nesses ambientes.

Em um primeiro momento, escolhemos cruzar os dados sobre a idade dos
participantes com a predilecdo sobre a frequéncia radiofénica que cada um dos
sujeitos tem habito de ouvir. Apds as repostas coletadas, obtivemos os seguntes
resultados: duas pessoas com idades de 35 a 39 anos nao escutam radio para buscar
informacgdes rurais, quatro pessoas de 25 a 49 anos escutam FM e a frequéncia
camped de audiéncia é a AM com 10 adeptos com idades de 25 a mais de 60 anos, 0
gue conseguimos concluir que os entrevistados de mais idade buscam escutar AM
pela tradicdo que radios nessa frequéncia passam informagdes relevantes. I1Sso nos
inclinou a refletir como os produtores com idade mais alta estdo em busca de
informacfes que os auxiliem a compreender sobre as rotinas de producdo, as
novidades e inovacdes sobre agricultura familiar e até mesmo conhecer realidades de
outros agricultores para fazer um parametro do seu cotidiano, enquanto os mais
jovens tem tendéncia a ouvir radios mais descontraidas e programas musicais por

meio da frequéncia FM.

Tabela 3: Comparacéo entre faixa etaria dos entrevistados e frequéncia de radio mais
consumida. Fonte: elaborado pelas autoras.

ldade/Frequéncia radiofénica | Nao resposta |AM|FM | TOTAL
15a 19 anos 0 o 0 0

20 a 24 anos
Z2ha 29 anos
30 a 34 anos
3ba 39 anos
40 a 44 anos
45 a 49 anos
50 a 54 anos
bh a 59 anos
60 ou mais
TOTAL
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Nossa segunda inquietacdo, considerada a mais relevante neste levantamento

por parte das autoras, € um mapeamento para compreender se existe uma
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identificacdo sobre as representacdes do agricultor familiar mediadas e midiatizadas
pelos veiculos de comunicacdo que fornecem informacgées sobre o meio rural com os

produtores que fizeram parte do nosso corpus de analise.

Como resultados, pode-se dizer que quase metade dos entrevistados acredita
gue os meios de comunicacdo ndo apresentam a realidade local nas suas producdes
de conteldo, pois mesmo a questdo em que o sujeito diz que se sente representado
mas acredita que as informac¢des sdo longe da realidade em que vive, compreendem
gue a producdo de matérias e reportagens ndao condiz com a realidade local dos
agricultores do noroeste gaucho brasileiro. Um dos sujeitos ndo ouve radio e utiliza
somente a internet para buscar informac6es e mesmo assim acha que as noticias séo
longe da realidade local. Duas pessoas afirmaram nem sempre se sentir
representados pelo mesmo motivo: falta de informacéo local. Seis pessoas se sentem
representadas e seis pessoas nao se sentem representadas. A resposta “se sente
representado, utiliza informagdes mas € longe da realidade local” foi observada de

forma negativa nesta analise.

Tabela 4: Relacdo entre os entrevistados e a representacdo no radio. Fonte: elaborado pelas

autoras.

Se sente representado 6 | 37.5%
No se sente representado pois as informacdes sdo gerais 6 | 37, 5%
MNem sempre se sente representado pela falta de informacies locais 2 12,5 %
Se sente representado, utiliza informacdes mas & longe da realidade 1 |6, 25%
local

Utiliza somente internet e acha noticias longe da realidade local 1 | 6, 25%
TOTAL 1 | 100%

6

A partir dos dados, buscamos fazer uma interpretagdo sobre porque grande
parte dos entrevistados ndo se sentem representados quando conseguem obter
informacgBes sobre o rural. Logo, entendemos que a falta de identificacdo pode ser
causada pela baixa elaboracdo de contetdo dos veiculos de comunicacgéo local sobre
essa tematica pela logistica diaria das rotinas de producéo. Isso muito tem a ver com

a falta de tempo ou interesse dos jornalistas que trabalham no noroeste gaucho em de
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ir até as linhas rurais dos 23 municipios que compde o Médio Alto Uruguai e buscar
por fontes, asuntos e historias que se aproximem da realidade dos leitores.

Comunicagéao rural e aiinternet

Foi pensando nisso, que mapeamos como é essa relacdo do agricultor familiar
do Médio Alto Uruguai e como ele dialoga com as informacgdes provindas da internet
por meio de jornais online e sites especificos para a agricultura e agropecuaria. Assim,
aplicamos os questionarios na Feira do Produtor Rural de Frederico Westphalen e na
feira de exposicao impulsionadora dos agronegécios e empreendimentos da cidade,
Expofred. Logo, nossa primeira questdo levantada é pensar se por parte dos
agricultores existe uma cultura de buscar informagdes rurais na internet. Os resultados
sdo explicitos no grafico a baixo: 33% diz que por vezes busca, 36% afirma que sim e
31% néo procura informagdes. Essas estatisticas nos fazem refletir ainda mais sobre
as desigualdades de acesso a informacdo e a diversidade de culturas que existe
dentre um mesmo corpus, para buscar compreender a l6gica comunicacional brasileira

e adapta-la para a realidade interiorana do Rio Grande do Sul.

Utilizacao da internet para
buscar inf. rurais

m Sim
Ndo

Asvezes

Gréfico 3: Demonstrativo de utilizac@o da internet para obter informagdes rurais. Fonte: Rafaela
Rodrigues.

Porém, muito além de apenas ter conhecimento da porcentagem de quantas

pessoas buscam informacSes sobre o rural, ainda procuramos compreender 0s

mesmo individuos que buscam essa comunicacao rural conseguem aplicar em seu dia

a dia. Novamente, os resultados aparecem negativos porque apenas 33% afirma
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conseguir por em pratica o que 0os meios de comunicacdo propdem sobre essa

tematica.

Utiliza as informagoes no dia a dia?

B Sim
Nédo

As Vezes

Grafico 4: Comparativo de quantos entrevistados utilizam as informacdes obtidas na internet
em seu dia-a-dia. Fonte: Rafaela Rodrigues.

Quem marcou a resposta “as vezes” é 67% dos sujeitos, que afirmam nao se
identificarem com a realidade exposta e também julgam o conteddo das informacfes
como direcionado para grandes produtores, o que por consequéncia se distancia da

realidade produtiva e interpessoal de cada um que nos concedeu os dados.

CONSIDERACOES FINAIS:

Com base nos resultados das pesquisas realizadas entre 2017 e 2018,
associados aos nossos conhecimentos sobre estudos de recepgédo e conceitos de
comunicacdao rural, refletimos sobre o grau de heterogeneidade dos dados coletados
sobre consumo midiatico entre os agricultores familiares e compreendemos que eles
sao referentes somente aos produtores do Médio Alto Uruguai em especifico pois é o
corpus que nosso projeto de pesquisa se propfe a interpretar.. As diferentes
localidades onde habitam os participantes da pesquisa contribuiram para a grande
diversidade das respostas. Visualizamos também o longo caminho que ainda deve ser
trilhado, compreendendo que a busca por desenvolver mais estudos no ambito da
comunicacdo rural e seus desdobramentos € preciso para assimilarmos as
necessidades destes sujeitos para conseguir interpreta-los em seus contextos sociais,

produtivos e econémicos.
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Assim, conseguiremos como futuras comunicadoras, pensar em novas formas
de fazer uma comunicagéo direcionada a um publico especifico, que seja eficaz e
coerente com as realidades dos mesmos. E com essa visdo que compreendemos que
por meio dos estudos culturais e dos estudos de recepc¢éo, focando ndo somente nos
produtores de mensagens de sentido, mas principalmente nos sujeitos, que
conseguiremos elucidar como a teoria das mediagfes e por sua vez as midiatizacdes
e representacdes sociais interferem na construcdo das pesquisas cientificas sobre
comunicacdo social no Brasil, para entdo podermos somar conhecimentos sobre
comunicacao rural e assim somar estudos sobre as pesquisas sobre essa tematica em

toda América Latina, afim de entrelacar as realidades.
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