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1. Intrnoduccddn

E1 objetivo principal de este estudio lo constituye
el anilisis estadistico de la demanda de vino comin de mesa en
el mercado interno. Para ello seespecifican, estiman y verifi-
can diversas hipdtesis funcionales.

Las hipotesis estadisticas se refieren a las varia-
hles intervinientes en los modelos, ya que las funciones han
sido especificadas en el contexto del "modelo lineal general".

I1. Eppecifdcacdin

Sobre la base de un conocimiento a priori acerca de
la estructura de 1as unidades (consumidores) que toman decisio-
nes, se hanestablecido una serie de hipdtesis del tipo: "pare-
ce 16gico pensar que lavariable X influye sobre la Y de acuer-
do con tal esquema...". De esta forma, seha 11egado a esquemas
lineales alternativos de funcionamiento que habran de contras-
tarse con la realidad.

Los modelos especificados fueron los siguientes:
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])Ct = SO + B1Pt + Bth + Uit
2) Ct = By + B]Pt + Bth + 84Ct-1 + Upy
3) Ct = 30 + Blpt + B3Yt + U
4)c, = By * BPy * BNyt BgVy g
5) Cp = By * O BPy * B3y Bl t Ugy
6) C; = BO + B]Pt + BSY; + u6t
C = Total de despachos al consumo en el pais entre el 1/1 y
el 31/12 de cada afio medido en miles de hectolitros.
P = Precio promedio real del litro de vino al consumidor
(deflactor: indice de precios al consumidor base 1960 =
100) .
Y = Producto Bruto Interno a precios de mercado en pesos de
1960.
N = Poblacidn total del pais a la mitad de cada afo.
C* = C/N = Consumo de vino por habitante (medido en litros).
Y* = Y/N = Producto Bruto Interno en términos reales por habi-

tante.

Los datos de consumo consideran un volumen G(nico de
produccién supuestamente homogéneo denominado "vino". No dis-
tinguen entre vinos finos y comunes, tintos, blancos y crio-
1los. La falta de diferenciacidn entre vinos finos y comunes
no es muy importante ya que los vinos finos son un porcentaje
muy pequefio de la masa total de vinos. E1 hecho de no distin-
guir entre vinos criollos, tintos y blancos, clasificacién que
corresponde a vinos comunes, se justifica debido a que el pre-
cio considerado es un promedio ponderado de los tres tipos de
vino.

En cuanto a "ingreso", se ha utilizado el PBI como
variable "proxy".

IT1. Estimacdibn

~ La estimacidn de los modelos se efectué por el méto-
do de Minimos Cuadrados Ordinarios (MCO). Estos estimadores q0-
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zan .dg prgpiedades interesantes bajo un conjunto determinado
de hipdtesis sobre las partes sistematica y aleatoria.

Los resultados de la estimacidn se resumen en la ta-
bla N° 1. Una primera observacion de la tabla sugiere la exis-
@enc1a de buenos ajustes en los modelos. Las variables precio,
ingreso y poblacién tienen, en general, altos niveles de signi-

ficacion. Sin‘emQargo, resulta importante destacar algunos pro-
blemas econométricos.

a) Estimacibn MCO

» E1 método de los MCO resulta apropiado para la esti-
macion qe estos modelos bajo el conjunto de "hipdtesis idea-
les". Sin embargo, la presencia de variables enddgenas rezaga-
das en los modelos 2 y 5 implica sesgo en las estimaciones.

b) Autocornelacibn

La hipotesis dealeatoriedad en los residuos sdlo pu-
do aceptarse enlos modelos 2 y 5. Los modelos 1, 3, 4 y 6 pre-
sentan problemas de autocorrelacidon. Debido aello, se procedid
a reestimar estos modelos bajo Tahipdotesis de que la perturba-
cion seguia un esquema autorregresivo de primer orden [AR(I)].

La tabla N° 2 resume los resultados de reestimacion
de los modelos 1, 3, 4 y 6, Tuego de aplicar a las variables
el procedimiento de correccidén de Prais-Winstein.

En todos los modelos desaparece el problema de auto-
correlacién de primer orden en los residuos. Por otra parte,
la disminucién en los valores de los coeficientes de correla-
cidn maltiple era de esperarse, ya que los residuos MCO subes-
timan la varianza residual en presencia de autocorrelacién.

c) Multicolinealidad

Los modelos 2, 4 y 5 presentan problemas de multico-
linealidad, medida ésta a través del coeficiente de correla-
cidon simple entre las variables. En el modelo 2, al incorporar
el consumo rezagado el coeficiente de la poblacién pierde sig-
nificacién que, practicamente, es tomada por el consumo reza-
gado. E1 coeficiente de correlacidn simple entre estas dos va-
riables es de 0,904. En el modelo 4 la correlacién simple en-
tre poblacién y producto bruto es muy elevada (r = 0,981), lo
que se refleja en los respectivos coeficientes de regresion
que pierden la significacion que tenian cuando las respectivas
variables no intervenian simultdneamente en el modelo.
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La presencia de multicolinealidad en el modelo 5 en-
tre PBI y consumo rezagado (r = 0,874}, trae como consecuencia
una pérdida de significacion del PBI en comparacidn con la que
tenia el modelo 3.

De 1o expuesto precedentemente se puede concluir
afirmando que las variables poblacién, PBI y consumo rezagado
estdn altamente asociadas por un factor comin de tendencia.

d) Etasticidades

Sobre la base de los datos cons1gnadosen1a tabla N°
1 se han calculado las elast1c1dades precio, ingreso y pobla-
cién. :

La elasticidad precio seobtuvo considerando el paréd-
metro estimado correspondiente almodelo 3, debido a que en és-
te el precio presenta el mayor grado de ortogonalidad respecto
al resto de los regresores. El valor obtenido para laelastici-
dad precio fue de -0,46.

Las elasticidades ingreso y poblacwon se calcularon
siguiendo un criterio similar. La elasticidad ingreso (modelo
3), resultd 0,51 y 1a elasticidad poblacién (modelo 1), 1,21.

V. Conclusiones

Los ajustes efectuados ponen de manifiesto el hecho
de que un reducido nimero de variables explican gran parte del
comportamiento "sistemdtico" de la demanda de vino a nivel de
consumo final.

La elasticidad precio es baja, lo que implicaria que
las fluctuaciones en la cantidad ofrec1da, aungque no sean am-
p11as, repercutan en una proporcidn mayor sobre el precio del
vino al consumidor.

La elasticidad ingreso menor que uno es una ventaja
cuando el ingreso se contrae; pero en el largo plazo, la de-
manda crece a una tasa inferior a la que crece la economia.

La significatividad de la poblacion en los modelos
y su correspondiente valor de elasticidad son elementos muy
importantes para pronosticar el curso futuro del consumo de
vino comin de mesa en el mercado interno. Por otra parte, esta
prediccidn se veria facilitada por el hecho de que la tasa de
crecimiento anual de la poblacion es estable en el tiempo. '
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